Prefeitura do Municipio de Mafra
ESTADO DE SANTA CATARINA

AVENIDA PREFEITO FREDERICO HEYSE, N° 1386 TELEFONE 0XX-47-3641-4000 CEP: 89300-000 www.mafra.sc.gov.br

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA
N2 003/2017
PROCESSO LICITATORIO N2 181/2017

O Municipio de Mafra/SC, inscrito no CNPJ sob o n? 83.102.509/0001-72, representado pelo seu
Prefeito Municipal, Sr. Wellington Roberto Bielecki, no uso de suas atribuicdes legais, vem através
da Comissdo Especial de Licitacdo, instituida pela Portaria n2 559 de 09 de maio de 2017, torna
publico, a realizacdo de Concorréncia Publica n® 003/2017, do tipo TECNICA E PRECO, para
“contratagdo de empresa de publicidade e propaganda para prestacdo de servigos profissionais
de comunicagao social aos 6rgaos da administragdo direta e indireta do Municipio de Mafra nos
termos da Lei Federal n? 8.666 de 21 de junho de 1.993 e suas altera¢des posteriores e demais
legislacBes pertinentes, pelas cladusulas e condicdes deste edital e seus anexos e, ainda, pelas
normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial, a Lei n? 4.680, de 18 de
junho de 1965, e o Decreto Federal n? 57.690, de 12 de fevereiro de 1966 e demais legislacdo
vigente, devendo os envelopes de habilitacdo e proposta comercial serem entregues, mediante
protocolo proprio, no Departamento de Licitagdes do Municipio de Mafra/SC, situado na
Avenida Prefeito Frederico Heyse, n2 1386 12 Andar Edificio Francisco Grossl, Centro Il Alto de
Mafra, em Mafra/SC, até as 09h00min do dia 17 de novembro de 2.017, obedecendo aos termos
deste Edital e seus Anexos, os quais integram o mesmo.

A ABERTURA DOS ENVELOPES N2. 01, CONTENDO A VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE
COMUNICACAO E ENVELOPE N2. 03 CONTENDO “PROPOSTA TECNICA/PLANO DE COMUNICAGCAO
E CONJUNTO DE INFORMAGOES” SERA EM:

DIA :17/11/2017

HORA : 09:00 horas.

LOCAL : Departamento de Licitagdes do Municipio de Mafra/SC, situado na Avenida Prefeito
Frederico Heyse, n2 1386 12 Andar Edificio Francisco Grossl, Centro Il Alto de Mafra

ENVELOPE 2 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO VIA

IDENTIFICADA

Este envelope deverd ser entregue no mesmo dia e horario dos demais e somente serd aberto
apos a fase final de julgamento dos PLANOS DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

entregues sem identificagdo.

ABERTURA DO ENVELOPE N2 04 “PROPOSTA DE PRECO”:
Em data posterior a ser definida, logo apds o julgamento da proposta técnica, sendo a mesma
devidamente comunicada aos interessados.

ENTREGA DO ENVELOPE N2. 05 - DOCUMENTACAO DE HABILITACAO DOS

LICITANTES CLASSIFICADOS NO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS:

Este envelope sera apresentado, devidamente lacrado, apds o julgamento da proposta de preco,
apenas pelos licitantes classificados, em data posterior comunicada a todos os interessados.




Se ndo houver expediente ou ocorrer fato superveniente que impeca a realizacdo da sessao na
data prevista, fica a mesma adiada para o primeiro dia util subsequente, no mesmo local e horario
estabelecidos anteriormente, desde que nao haja comunica¢do em contrdrio.

Copia do edital estara a disposicdo junto a Comissao de Licitacdo, Avenida Prefeito Frederico
Heyse, 1386 Edificio Francisco Grossl Centro Il Alto de Mafra CEP 89.300-000, Mafra —SC, e
também no site da Prefeitura www.mafra.sc.gov.br.

Informacgdes ou pedidos de esclarecimentos através do e-mail licitacaomafra@hotmail.com ou
(47)3641-4009 ou fone (47) 3641-4060.

Mafra, 16 de outubro de 2017.

CARLOS EDUARDO TADEU RAYEL
Presidente da Comissao Especial de Licitagao

EDITAL DE LICITACAO
PROCESSO LICITATORIO Ne. 181/2017
CONCORRENCIA PUBLICA N2. 003/2017

TIPO: TECNICA E PREGCO

1-DO OBJETO

1.1 - E objeto da presente Licitacdo a selecdo e contratacdo de agéncia de propaganda para
prestacdo de servicos técnicos especializados de publicidade aos 6rgdos da administracdo direta e
indireta do municipio de Mafra, na forma caracterizada no Anexo VIl deste Edital, que contém o
Projeto Basico de Propaganda e Publicidade do Municipio de Mafra.

1.2 - Para os fins desta licitagdo consideram-se servigos de publicidade, de acordo com a Lei n9.
12.232, de 29 de abril de 2010:

a) o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisdao da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral;

1.3 - Nas contrata¢des de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares:

a) o planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgag¢do nos quais serdo difundidas
as pecas e agles publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

b) a produgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expans3ao dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitdrias.

1.4 - Os servicos que compdem esta Licitagdo serdo prestados aos 6rgdos e entidades da
Administracdo Publica Direta e Indireta, integrando 01 (um) Unico grupo, cujos servi¢os a serem
contratados serdo objeto de Ordens de Servigo Especificas.

2 - DOS VALORES E DA DOTACAO ORCAMENTARIA

2.1 - O valor de contratacdo para 12 (doze) meses de prestagdo dos servigos que sdo objeto desta
licitacdo esta estimado em RS 500.000,00 (quinhentos mil reais).




2.2 - As despesas decorrentes da execucdo do Contrato para o exercicio de 2017/2018 correrdo a
conta da dotagdo prépria do Orcamento do Municipio, a seguir especificada:

3.3.90.39.88.00. 04 — 401 — Secretaria de Administracao e Financas
04.122.0004-2004 — Manutencgao da Secretaria de Administracao e Financas
33.90.39.88.00 — Servicos de Publicidade e Propaganda

Conta: 470 Fonte: 000

2.3 - A execugdo dos servicos serd remunerada originalmente da forma abaixo, ainda ndo se
levando em consideracdo os eventuais descontos pelos licitantes, na forma apresentada no
ANEXO V, da “Proposta de Precos”, referentes aos custos internos relativos aos trabalhos
desenvolvidos pela Agéncia contratada:

2.3.1 - Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculacdes efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada, pelos
Veiculos de Comunicacao;

2.3.2 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnhicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual da
Agéncia contratada.

2.3.3 - Pela taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento.

2.4 - O valor do futuro contrato sera irreajustdvel pelo periodo de 12 (doze) meses, contados a
partir da data de assinatura do contrato.

3 — DA FORMA DE PARTICIPAGCAO E DO ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS

3.1 - Poderdo participar da presente licitacdo empresas especializadas, no ramo de publicidade e
propaganda, legalmente constituidas e que satisfacam aos requisitos deste Edital, observada a Lei
ne. 8.666/93, bem como a Lei n2. 12.232/2010.

3.2 - Nao serao admitidos interessados que se enquadrem em quaisquer das situagdes a seguir:

a) Estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;

b) Sejam declarados inidéneos em qualquer esfera de Governo;

c) Estejam sob regime de faléncia, concordata, dissolugdo ou liquidagao;

d) Todos aqueles casos proibidos pela legislagdo vigente;

e) Possuam proprietario titular de mandato eletivo;

f) Estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal, de acordo
com o Anexo IX deste Edital.

3.3 - A observancia das vedag¢Ges do item anterior é de inteira responsabilidade do licitante que,
pelo descumprimento, estara sujeito as penalidades cabiveis.

3.4 - Pedidos de esclarecimentos devem ser feitos através do e-mail licitacaomafra@hotmail.com
ou (47)3641-4009 em até 05 (cinco) dias uteis antes da data de entrega dos envelopes.

3.5 - Os esclarecimentos serdo feitos pela Comissdo Especial de Licitacdo através de endereco
eletronico, ou diretamente no site www.mafra.sc.gov.br, em mensagem acessivel a todos os
interessados.

3.6 - Serdo disponibilizadas, além das respostas, outras informacées que a Comissao Especial de
Licitagdo julgar importantes, razdo pela qual os interessados no certame devem consultar o sitio
com frequéncia.

3.7 - A apresentacdo da PROPOSTA na Licitagdo sera considerada como evidéncia de que o
licitante examinou completamente o Edital e todos os seus anexos, que os comparou entre si, que
obteve da Comissdo Especial de Licitacdo todas as informacdes satisfatdrias sobre quaisquer



mailto:licitacaomafra@hotmail.com

pontos duvidosos e que considera que o caderno desta Licitacdo lhe permitiu preparar a proposta
de maneira completa e totalmente satisfatéria.

4 - DO CREDENCIAMENTO E DA FORMA DE APRESENTACAO DOS
DOCUMENTOS E PROPOSTAS

4.1 - Para participar deste certame, até o dia, hordrio e endereco previstos no preambulo deste
edital, o representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de Licitagdo o documento que
o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para
a entrega dos envelopes, obedecendo ao que segue:

a) Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sdcio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do sdcio e os poderes para
representd-la (contrato social acompanhado da ultima alteracdo ou consolidagdo do mesmo, ou
copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente), devidamente autenticados em cartdrio ou
apresentar cépia com o documento original, para permitir que a Comissao Especial de Licitacdo
ateste sua autenticidade.

b) Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutdrio ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio do documento de credenciamento, conforme Anexo | deste instrumento
ou por procuracdao, mediante instrumento publico ou particular, em original com reconhecimento
de firma ou em cdpia devidamente autenticada pelo cartério competente e com poderes
expressos para a pratica de atos pertinentes ao presente certame. Na hipdtese de apresentacao
por intermédio de procuracdo, deverd ser juntada a cdpia autenticada em cartério do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sdcios ou
dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

4.2 — Este documento deve permitir ao credenciado, assinar documentos e tomar decisdes,
inclusive, quanto a desisténcia de recursos, conforme modelo do Anexo VI deste Edital.

4.3 - A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar
da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.
4.4 - A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hipotese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.
4.5 — Apds o credenciamento, os interessados deverdo habilitar-se a Licitacdo, apresentando a
Comissdo, os 04 (quatro) envelopes devidamente fechados, rubricados, contendo na parte externa
de cada, as informagdes referentes ao presente processo, conforme sugestao abaixo:

a) Envelope de N2 01 — PROPOSTA TECNICA CONTENDO A VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE
COMUNICAGAO

LICITACAO: Processo N2. 181/2017 - CONCORRENCIA PUBLICA N2. 003/2017

OBJETO: “Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servigos técnicos
especializados de publicidade aos érgdos da administracdo direta e indireta do Municipio de
Mafra”.

DADOS DA PROPONENTE:

(NOME/ENDEREGCO/TELEFONE E EMAIL)

b) Envelope de N2 02 — PROPOSTA TECNICA CONTENDO A VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE
IDENTIFICACAO

LICITAGAO: Processo N2. 181/2017 — CONCORRENCIA PUBLICA N2. 003/2017

OBIJETO: “Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servigos técnicos
especializados de publicidade aos 6rgdos da administracdo direta e indireta do Municipio de
Mafra”.



DADOS DA PROPONENTE:
(NOME/ENDERECO/TELEFONE E EMAIL)

c) Envelope de N2 03 - PROPOSTA TECNICA/CONJUNTO DE INFORMAGOES

Contendo Conjunto de Informagdes, devidamente identificado.

LICITAGAO: Processo N2. 181/2017 — CONCORRENCIA PUBLICA N2. 003/2017

OBJETO: “Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacio de servicos técnicos
especializados de publicidade aos érgdos da administracdo direta e indireta do Municipio de
Mafra”.

DADOS DA PROPONENTE:

(NOME/ENDERECO/TELEFONE E EMAIL

d) Envelope N2 04 — PROPOSTA DE PRECO

LICITACAO: Processo N2. 181/2017 - CONCORRENCIA PUBLICA Ne. 003/2017

OBJETO: “Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos técnicos
especializados de publicidade aos drgdaos da administracdo direta e indireta do Municipio de
Mafra”.

DADOS DA PROPONENTE:

(NOME/ENDERECO/TELEFONE E EMAIL)

4.6 - Os envelopes de niumeros 02, 03 e 04 deverdo conter obrigatoriamente os documentos
respectivos, conforme exigéncias deste instrumento, apresentados da seguinte forma:

A - Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, ou em cdpia autenticada por
Tabelido de Notas, podendo ainda, em qualquer caso, vir em cdpia para autenticacdo pelo Setor
de Licitacdo, mediante apresentacdo do original.

B - Validade da proposta — O prazo de validade da proposta ndo podera ser inferior a 60 (sessenta)
dias (art. 62, da Lei n.2 10.520/02), tendo por termo inicial a data do pregdo (art. 135 do CCB).

C - Assinados ou rubricados em todas as folhas pelo Representante Legal da Empresa Licitante, ou
de seu procurador legalmente constituido, observadas as exigéncias constantes nos Anexos e
Modelos deste Edital.

D - Numerados, sequencialmente, podendo o numero vir ao lado direito e inferior da pagina,
contendo ao final o Termo de Encerramento, com a paginagao de inicio e término dos documentos
contidos em cada envelope.

E - Com validade na data de abertura da Licitagdo.

5 - DA ABERTURA DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1 - Na data e hora marcadas para a realizagdao da Licitagdao, a Comissao Especial de

Licitagdo procederd a abertura dos Envelopes N2. 01 e 03, respectivamente, PROPOSTA

TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA sem identificacdo, e

CONJUNTO DE INFORMACOES do proponente, obedecendo ao seguinte roteiro:

5.1.1 - Apresentacdo aos presentes do contetudo dos respectivos envelopes, procedendo-se a sua
anadlise, segundo os termos deste Edital e legislacdo especifica e posterior julgamento conforme as
exigéncias prefixadas neste Edital, rubricando a documentacdo juntamente com os representantes
credenciados dos Licitantes.

5.1.2 - A Comissdo Especial de Licitagdo ndo langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros
padronizados nem nos documentos que comp&em a via nao identificada do plano de comunicagdo
publicitaria, assim como, os mesmos deverdo ser apresentados sem nenhuma marca ou
identificacdo do proponente.



5.1.3 — O Envelope de N2 02, contendo o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, identificado,
devera ser rubricado por todos e mantido fechado até a fase final de julgamento dos PLANOS DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA entregues sem identificacdo.

5.1.4 — Os membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e
abertura dos envelopes com as PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO.

5.1.5 - Apds a abertura dos envelopes 01 e 03, a Comissdo Especial de Licitagdo encaminhara as
PROPOSTAS TECNICAS a Subcomissdo Técnica para julgamento;

5.2 - Apds esta fase inicial, ndo cabera desisténcia da proposta, salvo por motivo justo decorrente
de fato superveniente e aceito pela Comissdo Especial de Licitacdo conforme disposto no § 62, do
art. 43, da Lei n. 8.666/93.

6 - DA PROPOSTA TECNICA

6.1 - Abertos os Envelopes de N2. 01 e 03 contendo, respectivamente, a PROPOSTA TECNICA
(PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA) e INFORMAGCOES, apenas os documentos contidos no
envelope N2. 03 serdo rubricados pelos membros da Comissao

Especial de Licitacdo e pelos representantes das Licitantes. A sessdo entdo sera encerrada para
analise das Propostas.

6.2 - A PROPOSTA TECNICA, composta pelos envelopes 02 e 03, deverd reunir os elementos
necessarios a avaliacdo da capacitacdo e qualificacdo das Licitantes para a execucdo dos servicos
objeto desta Licitacdo, e seus documentos deverdo ser apresentados na forma do item 4.6 deste
Edital e mais:

6.2.1 - Todos os conteldos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos técnicos
de uso corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras;

6.2.2 - Quanto ao formato para apresentacdo pelos proponentes de toda a parte escrita do Plano
de Comunicacgdo Publicitaria e o conjunto de informacgdes, com exce¢do do Portfélio, informamos
que este devera atender ao padrao da (ABNT), Associa¢do Brasileira de Normas Técnicas conforme
0 que segue:

FORMATACAO:

Cabecalho: 3 cm

Rodapé: 2 cm

Margem esquerda: 3 cm

Margem direita: 2 cm

TIPOGRAFIA:

Fonte: Times New Roman

Tamanho: 12

Espacamento: 1,5 linha

6.3 - APROPOSTA TECNICA serd composta de um PLANO DE COMUNICAGAO

PUBLICITARIA, pertinente as informagdes expressas nos ANEXOS VIl e X e de um CONJUNTO DE
INFORMACOES referentes ao proponente;

6.4 — O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA devera ser apresentado em 2 (duas) vias, uma
sem a identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo, inseridas em envelopes separados;
6.4.1 - O envelope de N2 01 - PROPOSTA TECNICA devera conter a via n3o identificada do PLANO
DE COMUNICACAO.

6.4.1.1 - O envelope N2. 01, destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano de
comunicacdo publicitdria, serd padronizado e fornecido previamente pelo Setor de Licitacdo, sem
nenhum tipo de identificacdo, podendo os interessados pegar o mesmo até o dia e hora marcados
para a entrega dos envelopes, no Setor de LicitacGes da Prefeitura, situado na Avenida Prefeito
Frederico Heyse, n? 1386 Centro Il Alto de Mafra em dias Uteis e no horario de 08:00 as 12:00
horas e 13:30 as 17:00 horas.



6.4.2 — O envelope de N2 02 — PROPOSTA TECNICA devera conter a via identificada do PLANO DE
COMUNICAGAO, sem os exemplos de pecas e sugestdes de campanhas da ‘ideia criativa’,
constante no item 6.3.

6.5 - Para efeito de avaliacdo, a Licitante devera apresentar 01 (um) Plano de Comunicagdo, nos
termos dos Anexos VIl e X deste Edital.

6.5.1 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria deverd conter os seguintes quesitos:

I - raciocinio basico, sob a forma de texto, sem exigéncia do nimero minimo ou maximo de laudas,
gue apresentard um diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitdria do érgdo ou
entidade responsavel pela licitagdo, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os
desafios de comunica¢do a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto, sem exigéncia do nimero minimo
ou maximo de laudas, que indicara e defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo 6rgao ou entidade responsavel
pela licitacdo;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderao a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicacao
publicitaria, apresentada da seguinte maneira:

- 02(duas) pecas, sendo uma em cada pagina, para cada um dos seguintes meios, totalizando no
maximo 08 (oito) paginas todas no tamanho A3 (420 x 297 mm):

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Outdoor: layout;

c) VT: storyboard;

d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as
tdticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela
sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatério, apresentada sob
a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificard as pecas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢Ges e custos nominais de
producdo e de veiculagao.

- O Plano de Comunicagdo Publicitaria consistira de um caderno impresso em papel tamanho A4
(210 x 297) sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de tipologia Times New
Roman, tamanho 12, sem condensa¢do e espagamento 1,5 desenvolvido a partir do Briefing,
considerando um valor referencial/hipotético equivalente a RS 20.000,00 (vinte mil reais), com
prazo de dois meses para desenvolvimento, e serd composto de quatro quesitos:

- raciocinio bdsico, estratégia de comunicacdo publicitdria, ideia criativa e estratégia de midia e
nao midia.

- Quanto a estratégia de midia e ndao midia, em que o proponente explicitara e justificard a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada acima, informamos que a
mesma devera ser apresentada sob a forma de textos, de no maximo 10 (dez) paginas, sendo
permitido dentro deste limite, a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo, que
identificardo as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des
e custos nominais de producao e de veiculagao.

6.6 - O envelope de N2 03 — PROPOSTA TECNICA / CONJUNTO DE INFORMAGCOES pertinentes ao
proponente, devera conter as seguintes informagdes:

6.6.1 — DOCUMENTO PT/CI-1 - HISTORICO/ESTRUTURA/ATENDIMENTO

A - Histérico da licitante, indicando o perfil da agéncia, com a descricdo da estrutura e organizacao
da matriz e, se for o caso, das filiais, no maximo em 05 (cinco) laudas;



B — Descricdo das instalagdes fisicas e do instrumental técnico, bem como os investimentos em
estrutura de atendimento que serao colocados a disposi¢cao do Municipio de Mafra para atender a
presente licitagao;

C - Relagdo dos clientes atendidos nos ultimos 24 (vinte e quatro) meses, indicando o objeto e o
prazo da contratagdo;

D - Curriculo dos profissionais que compdem a Equipe Técnica com a demonstracdo da
qualificacdo dos principais executivos e integrantes das equipes que irdo atender a conta nas dareas
de atendimento, planejamento, criacdo, producdo grafica, midia e RTVC.

6.6.2 - DOCUMENTO PT/CI-2 - Portfélio/REPERTORIO

Conjunto de trabalhos realizados pela Licitante, contendo no minimo de 10 (dez) e o maximo de
20 (vinte) pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas (com mencgao ao titulo,
cliente e profissionais que participaram da criacdo das pecas) sendo os filmes apresentados em
midia DVD e os "spots" e "jingles" em CD ou DVD.

6.6.3 - DOCUMENTO PT/CI-3 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE

COMUNICAGAO

Descricdo clara e concisa de 03 (trés) campanhas de propaganda — cases completas desenvolvidas
anteriormente pela Empresa Licitante, acompanhadas de todas as suas pecas e respectivas fichas
técnicas (com mencdo ao titulo, cliente e profissionais que participaram da criagdo das pecas) com
apresentacdo de relato dos problemas que cada campanha se propds a resolver e os resultados
alcancados, em até 03 (trés) paginas cada uma.

7 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1 - Para efeito de julgamento e obtenc3do das Notas das PROPOSTAS TECNICAS apresentadas,
serd atribuida as Empresas Licitantes a "Nota Técnica", variando de 00 (zero) a 100 (cem) pontos,
considerando-se apenas duas casas decimais, distribuidos conforme descrito a seguir:

PLANO DE COMUNICACAO: 40 PONTOS
HISTORICO/ESTRUTURA/ATENDIMENTO: 25 PONTOS
PORTFOLIO/REPERTORIO: 15 PONTOS

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: 20 PONTOS
TOTAL: 100 PONTOS

7.2 - O Plano de Comunicagdo sera julgado, em separado, mediante critérios técnicos e objetivos,
devendo a Comissdo Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica priorizarem os seguintes
aspectos:

7.2.1 - No julgamento do quesito "Plano de Comunicag¢do" — 40 pontos — serdo observados:

A - pertinéncia da concepgdo: nota maxima de 06 (seis) pontos;

B - conhecimento dos habitos de comunicagdo dos publicos-alvo: nota maxima de 06 (seis) pontos;
C - escolha e argumentagdo dos meios: nota maxima de 06 (seis) pontos;

D - criatividade da estratégia de comunica¢do: nota maxima de 04 (quatro) pontos;

E - consisténcia légica: nota maxima de 03 (trés) pontos;

F - possibilidades de execugdo: nota maxima de 03 (trés) pontos;

G - pertinéncia da campanha: nota maxima de 03 (trés) pontos;

H - clareza na argumentacdo e relagdo com a avaliagdo de resultados: nota maxima de 02 (dois)
pontos.

| - economicidade evidenciada no plano de distribuicdo de pecas: nota maxima de 02 (dois)
pontos.

J - objetivos pretendidos: nota maxima de 01 (um) ponto;

K - criatividade na definicdo da Estratégia: nota maxima de 01 (um) ponto;

L - originalidade e criatividade das propostas: nota maxima de 01 (um) ponto;

M - clareza das propostas: nota maxima de 01 (um) ponto;



N - consisténcia do plano simulado de aplicacdo de verba: nota maxima de 01 (um) ponto;

7.2.2 - Na avaliacdo do quesito "Histérico/Estrutura/Atendimento" - 25 pontos:

A - O "Curriculo" da Equipe Técnica da Agéncia, principalmente das dreas de planejamento,
criagcdo, midia e atendimento: nota maxima de 05 (cinco) pontos;

B - Declaracdo informando a equipe técnica, conforme modelo constante no ANEXO IX deste
Edital.

C - Planilha informando os encargos trabalhistas, conforme modelo constante no ANEXO X deste
Edital.

D - As estruturas Técnica e Operacional da Agéncia, para suprir as necessidades da drea
publicitdria a ser atendida, que serdo colocadas a disposi¢do da Prefeitura do Municipio de Mafra,
sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato: nota maxima de 10 (dez) pontos.

E — Histdrico compativel com atividades de comunicacao institucional e publica: nota maxima de
10 (dez) pontos.

7.2.3 - Na avaliacdo do "Portfélio/Repertério” — 15 pontos - serdo observadas as qualidades do
trabalho criativo, a pertinéncia da solucdao apresentada ao problema de comunicacdo e a
qualidade da execucdo dos trabalhos, que corresponderao as seguintes notas:

A - pertinéncia: nota maxima de 07 (sete) pontos;

B - qualidade de execugdo: nota maxima de 05 (cinco) pontos;

C - acabamento: nota maxima de 03 (trés) pontos.

7.2.4 - No julgamento do quesito "Relatos de solugdes de problemas de comunicagdao" — 20
pontos - serdo observados:

A — encadeamento légico da exposi¢cdo: nota mdxima de 05 (cinco) pontos;

B - evidéncia do planejamento publicitario: nota maxima de 05 (cinco) pontos;

C - resultados apresentados pela campanha: nota maxima de 10 (dez) pontos.

7.3 - Serdo desclassificadas as PROPOSTAS TECNICAS que n3o obtiverem a pontua¢do minima de
60 (sessenta) pontos no total ou o minimo de 50% (cinquenta por cento) em cada quesito ou que
nao atenderem as exigéncias deste Edital.

7.4 — A subcomissdo técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo mdaxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuag¢des atribuidas, de conformidade com
os critérios objetivos do instrumento convocatoério;

7.5 — A Subcomissdo Técnica julgara, primeiramente, os PLANOS DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, em seguida, julgara os CONJUNTOS DE INFORMACOES das empresas proponentes.
7.5.1 — Os PLANOS DE COMUNICACAO PUBLICITARIA deverdo permanecer sem identificacdo até a
sessdo de confrontacdo do contelddo do envelope 01 — PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO
IDENTIFICADA com o conteudo do envelope 02 — PLANO DE COMUNICAGCAO - VIA NAO
IDENTIFICADA;

7.6 — O resultado da PROPOSTA TECNICA é a soma das pontuagdes do PLANO DE COMUNICACAO e
do CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE.

7.7 — Conhecido o resultado do julgamento das PROPOSTAS TECNICAS, e caso ndo haja renuncia
expressa por parte de todas as licitantes do direito de recorrer, comecara a fluir o prazo legal de
05 (cinco) dias uteis para recurso.

7.8 - Decorrido o prazo para apresentacao de recurso, nenhum tendo sido interposto ou julgados
0s que acaso tenham sido postulados, serd marcada a data de abertura das PROPOSTAS DE
PRECO, na forma do item 8.1 deste Edital.

7.9 — As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por,
pelo menos, 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o drgdo ou a entidade
responsavel pela licitacdo;

7.9.1 - A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da
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subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitacdo;

7.9.2 - A relagdo dos nomes referidos no item anterior serd publicada na imprensa oficial, em
prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para

o sorteio.

7.9.3 - Para os fins do cumprimento do disposto neste item, até 48 (quarenta e oito) horas antes
da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante
da relacdo referida, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

7.9.4 - Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao
técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

7.9.5 - A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessdrio, a elaboracdo e a publicacdo
de nova lista, sem o0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item;

7.9.6 - SO serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacao anteriormente
publicada.

7.9.7 - A sessdao publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto neste item e a
possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado;

7.9.8 - O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo
técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao
vinculo com o érgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, nos termos dos §§ 12, 22 e 39, da Lei
12.232/2010.

8 - DA PROPOSTA DE PRECO

8.1 - Decorrido o prazo legal de 05 (cinco) dias Uteis para recurso, julgados e decididos aqueles
postulados, a Comissdo marcard e comunicara aos interessados, o local, a data e a hora para a
sessdo publica de abertura do Envelope de No. 04 - PROPOSTA DE PRECO, podendo:

A - Devolver os envelopes de N2. 04 PROPOSTA DE PRECO, devidamente fechados, rubricados
pelos membros da Comissdo e representantes das empresas, mediante recibo, em caso de
desclassificagio na PROPOSTA TECNICA do Licitante;

B - Abrir os envelopes de N2. 04 contendo as PROPOSTAS DE PRECO dos Licitantes classificados.

C - O envelope de N2. 04 devera conter a PROPOSTA DE PRECO conforme modelo constante do
Anexo V deste Edital serd apresentada em uma via e devera conter necessariamente as seguintes
informacdes (validos os dados constantes do papel timbrado da empresa devendo, entretanto, ser
complementados os que faltarem):

a) Nome da Empresa Licitante, endere¢o, nimero do CNPJ, nome do Representante legal da
Empresa, telefone, e-mail e fac-simile.

b) O desconto, em ___ % (percentual), que sera concedido ao Municipio de Mafra, incidente sobre
os custos internos de criacdo da Empresa Licitante, apurados em relacdo a “Tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina”, vigente a época da prestacdo dos
servigos, respeitado o limite de até 70% (setenta por cento) de desconto de remuneragdo;

c¢) Desconto de agéncia de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagdes efetivadas, incidente sobre o
valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada, pelos Veiculos de
Comunicacao;

d) Taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de produgado realizada tecnicamente por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual da Agéncia
contratada.

e) Taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de produgdo realizada por terceiros, fornecedores
de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagao ou pagamento do servigo ou suprimento.
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f) Prazo de validade da Proposta (em algarismos e por extenso) que ndo podera ser inferior 60
(sessenta) dias consecutivos contados a partir da data da licitacdo, sob pena de desclassificacdo da
Empresa Licitante;
g) Prazo de prestacdo dos servicos (em algarismos e por extenso), contados a partir da data de
emissdo da Ordem de servigo emitida pela Prefeitura, que sera de 12 (doze) meses.
h) Declaragdo de que os tributos e encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais
incidentes sobre o contrato serdo de responsabilidade do licitante que vier a ser contratado.
i) Assinatura do representante da empresa;
j) DESCLASSIFICACAO - Ser3o desclassificadas as propostas que:

a) Contiverem cotacdo de objeto diverso daquele requerido nesta licitagdo;

b) Nao atendam as exigéncias deste Edital;

c) Alternativas, submetidas a termo, condi¢cdo ou encargo ou com precos indeterminados

9 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

9.1 - A avaliacdo das PROPOSTAS DE PRECO das empresas habilitadas e classificadas tecnicamente
se fara com atribuicdo de um maximo de 100 pontos, obtido conforme a seguir:

A - 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto, incidente sobre os
custos internos de producdo da agéncia, apurados em relacdo aos previstos na “Tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina”, deferindo-se pontos
proporcionais as restantes, conforme férmula a seguir:

P =100 x VNPDP = onde:

VNMPDP

P = Pontuacao

VNPDP = Valor Numérico do Percentual de Desconto Proposto.

VNMPDP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.

9.2. Serdo desclassificadas as propostas que:

9.2.1. N3o atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

9.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

9.2.3. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

9.2.4. Apresentarem percentual de desconto superior a 70% (setenta por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Santa Catarina (SINAPRO);

10 - DA CLASSIFICAGAO

10.1 - O julgamento obedecerd ao critério de Técnica e Prego, nos termos do § 19, inciso lll, do art.
45, da Lei n. 8.666/93, combinado com o0 § 19, Inciso | e § 22, Inciso |, e II, do art. 46 da mesma Lei.
10.2 - A classificagdo das Licitantes far-se-a de acordo com a média ponderada das valorizagdes
das PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo calculo da Nota Final — NF obedecerd a seguinte
formula:

NF = (NPT x 8,0) + (NPP x 2,0) onde:

10

NF = Nota Final.

NPT = Nota da Proposta Técnica.

NPP = Nota da Proposta de Precos.

- A pontuacdo técnica sera obtida conforme o item 8 deste Edital.

- A pontuacdo de preco sera obtida conforme o item 10 deste Edital.

10.3 - A classificagdo das Licitantes far-se-a em ordem decrescente das Notas Finais, sendo
declarada vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.
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10.4 - Serdo desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condi¢des estipuladas no art. 48,
da Lei No 8.666/93.

10.5 - O critério de desempate nesta Licitacdo sera feito conforme previsto no § 29, do art. 45, da
Lei N2 8.666/93 e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados todos os
concorrentes.

11 - DA HABILITAGAO

Apds a abertura dos envelopes da PROPOSTA DE PRECO e decorrido o prazo legal de recurso, a
Comissdo marcara e comunicara aos interessados o local, data e hora para a apresentacdo dos
Envelopes de DOCUMENTACAO PARA HABILITACAO, contendo a documentagdo abaixo:

11.1 HABILITAGCAO JURIDICA:

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando
de sociedades empresariais, e, no caso de sociedades por a¢cdes, acompanhado de documento de
eleicdo de seus administradores, devidamente registrado na Junta Comercial e publicado.

b) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio.

c¢) Registro Comercial, no caso de empresario.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgao
competente, quando a atividade assim o exigir;

e) copia da cédula de identidade e do CPF dos responsaveis legais da licitante.

11.2 - REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

f) Prova de regularidade relativa a Seguridade Social (INSS);

g) Prova de regularidade junto ao FGTS: Certiddo de Regularidade de Situagao;

h) Prova de regularidade junto a Fazenda do Municipio sede ou domicilio do licitante;

i) Prova de regularidade junto a Fazenda Estadual;

j) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante apresentacdo de Certiddo
Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, fornecida pela
Secretaria da Receita Federal ou pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional.

k) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, conforme Lei
12.440/2011.

11.3 - QUALIFICAGAO TECNICA:

1) Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, expedido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo — CENP.

m) Registro da empresa na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — ABAP ou no
Sindicato da classe no Estado ou cidade sede da Licitante ou declara¢do da Federacdo Nacional das
Agéncias de Propaganda — FENAPRO, caso nao exista sindicato de classe no Estado.

n) Comprovacdo de aptiddo mediante apresentacdo de atestado (s) expedidos (s) por pessoa
juridica de direito publico ou privado, demonstrando a execucdo de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas qualitativas e quantitativas com o objeto da licitacdo, pela licitante.
0) Relacdo da estrutura bdsica da Licitante, contendo indicacdo das instalacbes e do
aparelhamento adequado e disponivel a execucdo dos servicos bem como da Equipe Técnica que
se responsabilizard pelos trabalhos.

p) “Termo de Compromisso” da Empresa Licitante de que os profissionais integrantes da Equipe
Técnica indicados acima, serdo responsaveis pela execucdo dos servicos, objeto da Licitacdo
conforme modelo constante no Anexo IV deste Edital.
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q) Caso necessario, sera admitida a substituicdo dos Membros da Equipe Técnica por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pela Assessoria de Comunicagdo e
Secretario Municipal de Governo.

11.4 - QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

r) Balango patrimonial e demonstracées contdbeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

r.1) A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, deverd
apresentar demonstragdes contdbeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e patrimoénio liquido
relativos ao periodo de sua existéncia, devidamente assinadas por profissional legalmente
habilitado.

r.2) O balango patrimonial e as demonstragées contdbeis, se encerrados ha mais de trés meses da
data da apresentacdo da proposta, poderdo ser atualizados segundo a variacdo do INPC/IBGE
entre a data de encerramento do balanco e a data de apresentacao da proposta.

r.3) entenda-se por “na forma da lei”:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diario do qual foi extraido (art. 52, § 22, do Decreto-Lei n2 486/1969);

Il - sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades an6nimas regidas pela Lei n2
6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 59, da Lei n2
6.404/1976);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresdria, deverd sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

s) Copia da Certiddo Negativa de Faléncia, concordata ou recuperacao judicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da
data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

11.5 - DECLARAGOES

t) A licitante devera declarar expressamente que nao estd impedida de contratar a

Administracdao Publica, Direta e Indireta; que ndo foi declarada inidénea pelo Poder Publico, de
nenhuma esfera; que ndo existe fato impeditivo da habilitagdo; que ndo possui proprietdrios
titular de mandato eletivo e que ndo emprega trabalhador nas situagdes previstas no inciso XXXIll,
do art. 7° da Constitui¢ao, conforme modelo constante do Anexo IX do Edital.

11.7. Declaragdo informando a pessoa que vai representar a empresa para assinatura do contrato,
contendo nome, CPF, endereco, fone e email para contato, conforme modelo fornecido no Anexo
Xl deste Edital.

11.8 - Na hipdtese de ocorrer inabilitagdo de todas as licitantes, a Comissdo Especial de Licitacdo
fixard o prazo de 08 (oito) dias Uteis para a apresenta¢do de nova documentagdo, escoimada das
causas que as inabilitaram, nos do § 39, do art. 48, da Lei n. 8.666/93.

11.9- Sera fundamentada a decisdo da Comissdo Especial de Licitacdo que julgar qualquer licitante
nao habilitado.

11.10 - Declaragdo de aceitacdo das condi¢Oes deste Edital, e de submissdo as exigéncias legais,
bem como de responsabilidade pela autenticidade e veracidade dos documentos e informacoes,
conforme Modelo constante no Anexo Il, deste Edital;

11.11 - Os documentos juridico-fiscais e econdmico-financeiros que dependem de prazo de
validade, e que ndo o contenha especificado em seu corpo, em Lei ou neste Edital, somente serdo
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considerados aceitaveis se expedidos, no maximo, até 90 (noventa) dias anteriores a data da sua
apresentagao.

12 - DA HOMOLOGAGAO E DA ADJUDICAGAO

12.1 - Decorrido o prazo para apresentacdo de recurso contra o resultado do julgamento, nenhum
tendo sido interposto ou julgados os que acaso tenham sido postulados, o Prefeito Municipal e o
Secretario Municipal de Administracdao, homologara o resultado da Licitagao, podendo, observado
o disposto no art. 49, da Lei No 8.666/93, revoga-la ou anula-la.

12.2 - Os servigos de publicidade, objeto da presente Licitacdo, serdo adjudicados a primeira
classificada, na ordem decrescente de pontuacao.

12.3 - A Adjudicataria sera notificada pela Secretaria de Administracdo, para no prazo de 05 (cinco)
dias uteis, contados da data do recebimento da Notificacdo, assinar o Contrato.

12.3.1 - Este prazo, a requerimento da Adjudicataria e a critério exclusivo da Prefeitura, por razdes
de interesse publico, poderd ser prorrogado uma vez, por igual periodo.

12.3.1.1 - O ato de convocacao da Adjudicatdria para assinatura do Contrato interrompe o prazo
de validade da Proposta.

12.4 - O ato de homologacao serd publicado no Didrio Oficial Eletronico de Mafra.

12.4.1 - A Adjudicatdria, ndo assinando o Contrato, nem apresentando relevantes razdes para nao
o fazer, sujeitar-se-a as sang¢des previstas nos artigos. 81 e 86 a 88 da Lei No 8.666/93, e as
descritas neste Edital, assegurada a ampla defesa.

12.4.2 — Fica facultado a Administracdo, quando o convocado ndo assinar o termo de contrato ou
nao aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo e condi¢Ges estabelecidos, convocar os
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas
condicbes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados de
conformidade com o ato convocatdrio, ou revogar a licitacdo independentemente da cominagdo
prevista no art. 81 da Lei n. 8.666/93.

13 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 - Das decisGes desta licitacdo cabe recurso administrativo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis,
contados da data da publicagao ou da ciéncia do ato.

13.2 - Os recursos serao interpostos de acordo com os procedimentos previstos no artigo 109, e
paragrafos, da Lei N2 8.666/93, mediante protocolo na Comissdo Especial de Licitacdo, nos
seguintes casos:

A - Habilitagdo ou inabilitagdo do licitante;

B - Julgamento das propostas;

C - Anulagdo ou revogacao da Licitagao.

13.3 - O recurso sera dirigido a autoridade superior por intermédio da que praticou o ato. Esta, no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, podera retratar-se ou encaminhar o recurso a autoridade
competente com as devidas justificagdes. A autoridade julgara o recurso no prazo de 05

(cinco) dias uteis, contados da data do recebimento.

14 - DO CONTRATO

14.1 - O Contrato obedecera ao modelo constante no Anexo VIII deste Edital.

14.2 - Farao parte integrante do Contrato, independentemente de transcri¢ao:

A - O Edital de Licitacao e seus anexos;

B - O Projeto Basico;

C - A Proposta vencedora desta Licitacao;

D - A Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina.
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14.3 - A Prefeitura do Municipio de Mafra podera proceder a alteragGes contratuais nas condigdes
previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei No 8.666/93.

14.4 - O Contrato tera a vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da data da ordem de inicio
para os servigos.

14.5 — S3o de exclusiva responsabilidade da Contratada os encargos sociais, trabalhistas, fiscais,
comerciais e previdencidrios, decorrentes da execu¢do dos servigos, os quais ndo poderdo na
hipétese de inadimpléncia do contrato, serem transferidos a responsabilidade da Prefeitura do
Municipio de Mafra.

14.6 - O Contrato serd supervisionado e coordenado pela Secretaria Municipal de Administracdo
em conjunto com a Assessoria de Comunicagao.

15 - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

15.1 - Responder pela corre¢do e qualidade dos servicos, ainda que autorizada sua execucao por
terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

15.2 - Submeter a Assessoria de Comunicacdo os trabalhos a serem executados com os respectivos
custos, para autorizagao e aprovagao;

15.3 - Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do
impacto total desejado e de frequéncia de veiculacdo necessaria de cada campanha;

15.4 — Manter agenda junto a Contratada de, pelo menos, 02 vezes por més, com jornada minima
de 06 (seis) horas por visita, durante a execu¢do do contrato.

15.5 - Alocar os recursos materiais e humanos necessdrios a execugdo dos servicos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer 6nus trabalhistas e previdenciarios;
15.6 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou processos
legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizacdes, referentes aos servicos por ela
prestados ou administrados;

15.7 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de culpa
ou dolo de seus prepostos na execucdo de servicos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu préprio nome e as suas expensas as medidas juridicas ou
extrajudiciais necessarias;

15.8 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagdo e
outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive, as pegas publicitdrias, respeitado a
legislagdo pertinente;

15.9 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributarios, referentes ao pessoal responsdvel pela execu¢do dos servicos, despesas com
deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato;

15.10 - Responsabilizar-se pela execug¢do dos servigos objeto da Licitagdo, sob a supervisdo e
coordenacdo da Assessoria de Comunicagdao do Municipio de Mafra.

15.11 - Subsidiar o Municipio com as informa¢les necessarias a publicagdo, trimestral, do
montante das despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo, com a empresa
contratada, conforme a Constituicdo de Santa Catarina (art. 17, paragrafo Unico);

15.12 — Deverad estar incluso nas atribuicGes e tarefas da Contratada, a elaboracdo e criagdo de

um Programa Semanal de Radio e TV no site e ainda um Programa didrio em Radio de grande
audiéncia. Assim como, sera de responsabilidade da Contratada, a implementacdo das

estratégias para utilizagdo da Comunicacdo Digital como ferramenta de promocdo e maior
conectividade com o publico final e outros de interesse, por meio da Internet, das Redes

Sociais, dos Aplicativos Mdveis, da Midia e das Campanhas “on line”.

15.13 - A comprovacdao do cumprimento das normas contidas nas convencdes coletivas de
trabalho vigentes a categoria profissional.

15.14 - Apresentar no momento da assinatura da Ata/Contrato declaracdo bancaria, contendo
dados bancarios da conta corrente, vinculada ao CNPJ ou CPF do contratado.
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15.15 - A empresa vencedora devera possuir conta corrente no Banco do Brasil ou Caixa
Economica Federal (dependendo do banco onde se encontram os recursos financeiros vinculados
a despesa orgamentaria) atrelada ao seu CNPJ ou CPF, comprovada mediante declaracdo emitida e
assinada pelo banco, ou em caso de a conta corrente ser de outro banco, o fornecedor arcara com
o pagamento das despesas de tarifas bancarias das transa¢des que ocorrerem.

16 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

16.1 - Compete a Secretaria Municipal de Administracdo, através da Assessoria de Comunicacgao,
expedir as autoriza¢Ges de servicos a Contratada, receber, conferir e atestar as Notas Fiscais
referentes aos servicos prestados e encaminha-los ao setor competente da Prefeitura para fins

de pagamento, cumprindo as formalidades legais e contratuais.

16.2 — O Municipio podera promover descontos nos valores devidos a empresa para realizar
pagamento de quaisquer verbas trabalhistas que forem inadimplidos pela empresa.

16.3 - Fiscalizar e comandar os servicos prestados pela CONTRATADA, bem como o cumprimento
dos direitos trabalhistas; podendo exigir a comprovacdo mensal das seguintes obrigacdes
trabalhistas como condicdo para o pagamento das faturas mensais do servico realizado:
Recolhimento do FGTS, referente ao més anterior caso a Administracdo nao esteja realizando os
depdsitos diretamente.

17 - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

17.1 - Caberd a Secretaria Municipal de Administragao, através da Assessoria de Comunicacdo,
acompanhar, fiscalizar, receber e atestar a qualidade dos servigos executados pela Contratada.
17.2 - A Assessoria de Comunicacdo do Municipio de Mafra fara avaliagdo permanente a cada
trabalho concluido, antes da autorizacdo para execuc¢do de novo servico.

17.3 - A operacionalizacdo dos servicos pela contratada sujeitar-se-a as seguintes condigoes:

A - Recebimento de Ordem de Servico especifica, emitida pela Secretaria Municipal de
Administracdo, através da Assessoria de Comunica¢do com base na solicitacdo do Orgdo ou
Entidade da Administracao;

B - O custo de servicos de criacdo e arte, além de outros dependerd de avaliagdo prévia e de
aprovacao pela Assessoria de Comunicagdo, em conformidade com a “Tabela do Sindicato de
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina” e a proposta da Contratada;

B.1 - O custo dos servigos de veiculagdo e aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato estarao
sujeitos a avaliagdo prévia e aprovagdo da Assessoria de Comunicagdo para verificagdo de que o
mesmo esta de acordo com os pregos praticados no mercado.

C - A Assessoria de Comunicagao poderd manter servico de afericdo de custos para avaliar os
precos praticados.

18 - DO RECEBIMENTO DOS TRABALHOS

18.1 - Os projetos ou atividades concluidos serdo recebidos, pela Assessoria de Comunicacdo da
Prefeitura, juntamente com o Orgdo ou Entidade da Administracdo para a qual foi prestado o
servico, ficando a Contratada responsavel por qualquer ajuste que se fizer necessario aos
trabalhos sem 6nus.

18.2 - O objeto do Contrato serd recebido nos termos do Inciso |, alinea b, do art. 73 da Lei N2
8.666/93.

18.3 - A execucdo completa do contrato s6 acontecera quando o contratado comprovar o
pagamento de todas as obrigacGes trabalhistas referentes a mao de obra utilizada.
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19 - DA RESCISAO DO CONTRATO

19.1 - Poderd ocorrer a rescisdao do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da presente
Licitacdo, nos termos dos Artigos 77 a 80 da Lei No 8.666/93.

19.2 - Configurada a rescisdao do Contrato, que vigorard a partir da data de sua comunicacdo a
Contratada, esta se obriga expressamente, a entregar os servicos inteiramente desembaragados,
nao criando obstaculos de qualquer natureza.

19.3 - Havendo rescisdao do Contrato, a Prefeitura do Municipio de Mafra pagard a Contratada os
trabalhos efetivamente realizados e aceitos pela Assessoria de Comunicag¢do, deduzindo do seu
valor, os débitos apurados a favor da Prefeitura.

20 - DAS SANGCOES EM CASO DE INADIMPLEMENTO

20.1 - A recusa do adjudicatario em assinar o contrato, dentro do prazo estabelecido neste
instrumento, bem como o atraso e a inexecucado parcial ou total dos servicos, objeto desta
licitacdo, caracterizardo o descumprimento da obrigacdo assumida e permitira, de conformidade
com o Decreto Municipal 5.653 de 27/01/2015, a aplicacdo das seguintes sancdes pela
Administracdao Municipal, garantido a prévia defesa:

| - adverténcia;

Il - multa;

Il - suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo, e impedimento de contratar com a
Administracdo do Municipio de Mafra:

a) para as licitantes nas demais modalidades de licitacdo previstas na Lei n2 8.666, de 21 de junho
de 1993, a penalidade sera aplicada por prazo nao superior a 2 (dois) anos, e dosada segundo a
natureza e a gravidade da falta cometida.

IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a prdpria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que o
contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da
sancdo aplicada com base no inciso anterior.

§12. As sangdes previstas nos incisos |, Ill e IV deste artigo poderdo ser aplicadas juntamente com
a doinciso ll, facultada a defesa prévia a interessada, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

§22. Quando for constatada a ocorréncia de qualquer descumprimento de obrigagdo contratual,
mesmo que parcialmente, o servidor publico responsavel pelo atestado de prestagao de servigos
de recebimento de obra, parcial ou total, ou de entrega de bens, devera emitir parecer técnico
fundamentado e encaminha-lo ao respectivo Ordenador de Despesas.

§32. O Ordenador de Despesa, ciente do parecer técnico, devera fazer imediatamente, a devida
notificacdo da ocorréncia ao fornecedor, ao qual serd facultada a defesa nos termos da legislagao
vigente.

21 - DO LEVANTAMENTO DOS SERVICOS PRESTADOS E DO PAGAMENTO

21.1 - Até o ultimo dia atil do més, a Assessoria de Comunicacgdo efetuard o levantamento dos
servicos realizados e aprovados naquele periodo;

21.2 - A apuracgdo do servigo executado devera corresponder a periodo inferior ao estabelecido no
item 21.1 somente no caso de suspensao temporaria dos servicos;

21.3 - O prazo previsto para pagamento das apuragOes é até o 309 (trigésimo) dia do més
subsequente ao da apuracgao.

21.3.1 - O valor do levantamento serd atualizado a partir do primeiro dia do segundo més
subsequente ao periodo medido, até a data do seu efetivo pagamento, mediante utiliza¢gdo do
INPC/FGV ou outro indice oficial que vier a substitui-lo.
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21.4 - O pagamento somente sera liberado mediante a apresentacdo pela Contratada de:
A - Respectiva Fatura e Nota Fiscal;

B - Cdpia de Certidao de Regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
FGTS, expedida pela Caixa Econdmica Federal;

C - Copia da Certidao Negativa de Débito - CND, expedida pelo érgdo competente.

21.5 - No corpo do documento fiscal devera conter as seguintes informacgdes:

a) o numero da licitagao; e,

b) o nimero da ordem de compra.

c¢) os dados bancarios da empresa (Agéncia, C.C e Banco).

21.5 - A empresa deverd apresentar os dados bancarios vinculados ao CNPJ ou CPF, conforme
informados na declaragdo bancéria apresentada no momento da assinatura da Ata/Contrato.

21.6 - A empresa devera possuir conta corrente no Banco do Brasil ou Caixa Econdmica Federal
(dependendo do banco onde se encontram os recursos financeiros vinculados a despesa
orcamentdria) atrelada ao seu CNPJ ou CPF, conforme comprovacdo apresentada mediante
declaracdo emitida e assinada pelo banco, ou em caso de a conta corrente ser de outro banco, o
fornecedor arcara com o pagamento das despesas de tarifas bancarias das transacdes que
ocorrerem.

21.7 - A nota fiscal que ndo contiver as informagdes descritas nos subitens anteriores sera
devolvida sem o seu pagamento, até que seja regularizada a situacao.

22 - RESULTADO DA CONCORRENCIA

22.1 - O resultado final da Concorréncia constard da Ata de Julgamento e sera publicado no Didrio
Oficial Eletronico do Municipio, assim como, no site da Prefeitura e ainda comunicado aos
licitantes, salvo se presentes os licitantes no ato em que foi adotada a decisao.

22.2 — Apods a divulgacdo do resultado, para os fins de que trata o artigo 109 da Lei 8.666/93, no
prazo legal de 05 (cinco) dias Uteis, as licitantes poderdo interpor recursos contra a decisdo da
Comissao.

23. DA ALTERAGAO CONTRATUAL

23.1 Os pregos contratados somente poderdo ser alterados durante a vigéncia da ATA em casos
excepcionais, desde que atendido o disposto no art. 65 de Lei n.2 8.666/93, devendo para tanto o
CONTRATADO requerer expressamente junto ao Municipio, anexando ao requerimento
documento comprobatdrio do indice.

23.2 O licitante vencedor fica obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos
ou supressdes que se fizerem necessdrios, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor total
atualizado do contrato (art. 65, § 19, da Lei n.2 8.666/93).

23.3 O Pregoeiro e/ou seus Assistentes prestardo todos os esclarecimentos solicitados pelos
interessados nesta licitacdo, estando disponiveis para atendimento se segunda a sexta-feira, das
08:00 as 12:00 horas e das 13:30 as 17:00 horas, no endereco especificado no preambulo deste
edital ou pelos telefones (47) 3641-4009, ou ainda pelo e-mail: licitacaomafra@hotmail.com.

24 - DAS DISPOSIGCOES FINAIS

24.1 - A Comissdo Especial de Licitagdo, com base no § 32 art. 43, da Lei 8.666/93, poderd
determinar diligéncia, sempre que necessaria a complementagao da instrugdo do processo;
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24.2 - Decaira do direito de impugnar os termos do Edital perante a Administracgdo, o licitante que
nao o fizer até o 22 (segundo) dia Util que anteceder a data de abertura da Licitagdo;

24.3 - As pegas relativas ao Portfélio deverao ser recolhidas pela Empresa Licitante na Geréncia de
Compras e Licitacbes da Secretaria Municipal de Administracdo até 15 (quinze) dias apds a
publicacdo do ato de homologacdo desta licitacdo, sob pena de lhes ser dada a destinagdo que a
Administracao definir;

24.4 - Podera a Comissdo Especial de Licitacdo ou a Administracao exigir a qualquer época a
apresentacdo de documentos e informagdes complementares, atinentes a licitacdo;

24.5 - Ndo cabera ao Licitante qualquer indenizag¢do, por eventual insucesso na Licitacdo;

24.6 - A execucdo do objeto da Licitacdo sera detalhada em Ordens de Servigos especificas, tendo
a Contratada obrigacdo de manter a Assessoria de Comunicac¢do, informada de todos os dados
referentes aos servicos em execucao e ja executados;

24.7 - Aplicam-se a esta licitacdo, no que couberem, as disposicdes da Lei Complementar
123/2006 e suas alteracdes posteriores;

24.8 - Os casos omissos e ndo previstos neste Edital, serdo resolvidos pela Comissao Especial de
Licitagdo designada para o acompanhamento deste certame.

Mafra, 16 de outubro de 2017.

CARLOS EDUARDO TADEU RAYEL
Presidente da Comissdo Especial de Licitagdo
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ANEXO |
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

OBSERVACOES: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da
Empresa.

Comissdo Especial de Licitacao
Prefeitura do Municipio de Mafra
REF: CONCORRENCIA N2. 003/2017 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N2.181/2017

Prezados Senhores:

Apresentamos 0 Senhor ......cccccccvvvieeeenicieeeeeennen, documento de identidade no.................
Profissdo.....cccceeeveccieei e, para representar esta Empresa na sessdo de abertura dos
envelopes de DOCUMENTACAO e PROPOSTAS da Licitagdo na modalidade Concorréncia N2
003/2017 - Processo Administrativo N2 181/2017, destinada a “contratacdo de agéncia de
propaganda para prestacdo de servicos técnicos especializados de publicidade aos d6rgdos da
administracdo direta e indireta do Municipio de Mafra” o qual estd autorizado e apto a decidir
sobre quaisquer eventualidades que possam surgir no referido ato.

Atenciosamente,

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e enderego da empresa
CNPJ

Apresentar junto a este documento, copia do documento de identidade e reconhecer firma do
representante legal da empresa.
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ANEXO Il
MODELO DE DECLARAGCAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES DE
LICITAGCAO E SUBMISSAO AS DISPOSICOES LEGAIS

OBSERVACAO: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da
empresa.

REF: CONCORRENCIA N2. 003/2017 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N2. 181/2017

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condi¢cées do Edital de Licitacdo na
modalidade Concorréncia N2. 003/2017 — Processo Administrativo N2. 181/2017, destinada a
“contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos técnicos especializados de
publicidade aos 6rgdos da administracdo direta e indireta do Municipio de Mafra” e que nos
submeteremos as disposicdes regulamentares e legais sobre a Licitacdo, especialmente o § 19, do
art. 37, da Constituicdo da Republica de 1988, a Lei no 8.666/93 e pelas normas que regem a
atividade de Publicidade e Propaganda.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos
documentos e informacgdes apresentados para a presente Licitacdo.

Local.......... , /  /2017.

Nome e assinatura do representante legal da empresa
Nome e Endereco da Empresa
CNPJ
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ANEXO 11l
MODELO DE AUTORIZAGAO

OBSERVACAO: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da
empresa.

REF: CONCORRENCIA N2. 003/2017 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N2. 181/2017

Autorizo a inclusdo do meu nome como integrante da Equipe Técnica que participara na execucao
dos Servicos objeto da Licitacdo Concorréncia n? 003/2017 — Processo Administrativo 181/2017,
destinada a “contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos técnicos
especializados de publicidade aos drgdos da administracdo direta e indireta do Municipio de
Mafra”, comprometendo-me a participar efetivamente dos trabalhos, caso venha a ser adjudicado
0 Contrato COM @ AZENCIA .ocviveciiiei ittt Autorizo também, a
Agéncia a apresentar o meu curriculo profissional.

Local......uuu...... P de i de 2017.

Nome e assinatura do profissional
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ANEXO IV
MODELO DE TERMO DE COMPROMISSO

OBSERVACAO: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da
empresa.

REF: CONCORRENCIA N2 003/2017 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 181/2017

A Empresa , participante da Licitacdo Concorréncia
003/2017 — Processo Administrativo n2 181/2017, destinada a “contrata¢do de agéncia de
propaganda para prestacdo de servigos técnicos especializados de publicidade aos 6rgdos da
administracdo direta e indireta do Municipio de Mafra”, compromete-se a manter como
responsdveis pela execucdo dos Servicos os profissionais indicados na Equipe Técnica, nos termos
deste Edital.

Declara-se ciente de que a substituicdo de qualquer dos profissionais, somente serd possivel, se
previamente autorizada pela Secretaria Municipal de Administracdo, através da Assessoria de
Comunicacdo, com a devida justificativa e desde que o novo integrante preencha todos os
requisitos exigidos.

O ndo cumprimento do presente compromisso implicard desobediéncia ao § 10, do art. 30, da Lei
no 8.666/93, com as respectivas consequéncias previstas no art. 88, da referida Lei.

Local , , de de 2017.

Nome e Assinatura do Representante Legal da Empresa
Endereco da Empresa
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ANEXO V
MODELO DE CARTA PROPOSTA

OBSERVACAO: Este modelo deverd ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da
empresa.

Comissdo Especial de Licitagao
Prefeitura do Municipio de Mafra

REF: CONCORRENCIA N2. 003/2017 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N2. 181/2017

Prezados Senhores,

Encaminhamos a Vossas Senhoras nossa proposta para a “contratagdo de agéncia de
propaganda para prestac¢ao de servigos técnicos especializados de publicidade aos 6rgaos
da administracdo direta e indireta do Municipio de Mafra”, objeto da Licitacdo na
modalidade Concorréncia N2 003/2017 — Processo Administrativo N2 181/2017, tipo
Técnica e Prego.

1. O percentual de desconto proposto é de % ( ), incidente sobre os custos
internos de criacdo da Agéncia, apurados em relacdo a “Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina”.

2. O custo dos servigcos de veiculagdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato
estardo sujeitos a avaliagdo prévia e aprovagdo da Assessoria de Comunicagdo da Prefeitura,
apds comprovagao de que os mesmos estdo de acordo com os pregos praticados no mercado.

3. Além do desconto previsto no item 01, referente aos custos internos relativos aos trabalhos
desenvolvidos pela Agéncia, a execugao dos servigos sera remunerada da forma abaixo:

3.1 - Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagbes efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada, pelos
Veiculos de Comunicacgdo;

3.2 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de produgdo realizada tecnicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual da
Agéncia contratada.

3.3 - Pela taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de produgdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

24



4. O prazo de validade da Proposta é de ( ) dias, contados a
partir da data desta Licitacdo.

5. O prazo de Prestacdo dos Servicos é de 12 (doze) meses, contados a partir da data de entrega
da Ordem de servico para inicio das atividades, emitida pelo titular da Secretaria Municipal de
Administracdo.

5.1. O prazo de prestacdo dos servicos poderd ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos até

o limite de 60 (sessenta) meses, na forma do art. 57, I, da Lei 8.666/93.

6. A proponente mantera agenda junto a Contratada de, pelo menos, 02(dois) vezes por semana,
com jornada minima de 06 (seis) horas por visita, durante a execug¢do do contrato.

Atenciosamente,

Nome e Assinatura do Representante Legal da Empresa
Endereco e CNPJ da Empresa
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ANEXO VI
MODELO DE TERMO DE DESISTENCIA DE RECURSO

Declaramos que abrimos mao do direito de recorrer contra os resultados da licitagcdo na
modalidade Concorréncia n2 003/2017 — Processo Administrativo n2 181/2017, tipo Técnica e
Preco, destinada a “contratagdo de agéncia de propaganda para prestacao de servigos
técnicos especializados de publicidade aos 6rgaos da administracdo direta e indireta do
Municipio de Mafra”, aberta dia ........ - L horas.

LICITANTES (nome da Empresa / nome do Credenciado e assinatura)
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ANEXO VII

MODELO RELAGAO DA EQUIPE TECNICA;

Declaro para os devidos fins, que nesta obra/servico referente ao Processo n? 181/2017
Concorréncia Publica n? 003/2017 serd realizada pela seguinte relagdo de responsaveis pelos
servigos e demais empregados vinculados a execugdo da obra/servigo:

Nome CPF Qualificacdo Nivel Gratificacao Saldrio

* % % % * % % % * % % % % * % %k % * % % % * % % %

* % % % * % % % * % % % % * % %k % * % % % * % % %
RAZAO SOCIAL DA EMPRESA

Socio Proprietario

OBS: Esta planilha devera ser preenchida indicado a quantidade de empregados (técnicos e mao
de obra) necessarios a execugdo do contrato, devendo incluir os valores unitarios por
empregados relativos a salario, gratificacdao natalina, férias, adicionais, transporte, alimentagao,
uniformes, assisténcia médica, treinamentos e todos os demais direitos previsto em acordos e
convengdes coletivas.
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ANEXO VIl
MODELO PLANILHA ENCARGO TRABALHISTAS

1 - Nesta planilha deverdo constar as informagdes quanto a composicdo do preco do contrato,
indicando a quantidade de empregados necessdrios a execucdo do contrato e todos os dados
complementares para o cdlculo do custo deste servico, com valores unitarios por empregado
relativos a salario, gratificacdo natalina, férias adicionais, transporte, alimentacdo, uniformes,
assisténcia médica, treinamentos e todos os demais direitos previstos em acordos e convengoes
coletivas.

Empregados | Despesas Gratificagdo | Férias Transporte | Alimenta¢ao | Outros
salario natalina

Valor Total gasto com empregados e encargos trabalhistas RS

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA

Socio Proprietario
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ANEXO IX
PROJETO BASICO
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DO
MUNICIPIO DE MAFRA

REF: CONCORRENCIA Ne. 003/2017 — PROCESSO ADMINISTRATIVO Ne. 181/2017
1-INTRODUCAO

Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas e
ferramentas capazes de informar e orientar a populacdo em geral sobre os diversos servicos
ofertados pela administracdo municipal, tendo em conta que “a publicidade dos atos, programas,
obras, servicos, e campanhas dos érgdos publicos deverad ter carater educativo, informativo ou
de orientagdo social, dela nGo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promogdo pessoal de autoridades ou servidores publicos”. (Constituicdo Federal, Art. 37: 19);

Versa o presente Projeto Basico sobre “Contratacao de empresa de publicidade e propaganda
para prestacdo de servicos profissionais de comunicagdo social aos drgaos da administracao
direta e indireta do municipio de Mafra”, o que inclui as atividades de consultorias, estudos,
pesquisas de opinido, planejamento, concepgdo, criagdo, execucdo, distribuicdo e agenciamento
junto a veiculos de divulgacdo ou meios que se fizerem necessarios de pecas publicitarias e
propaganda institucional do municipio de Mafra.

A execucdo dos servigos publicitarios contratados terdo como finalidade fornecer a municipalidade
pecas publicitarias e diversos outros elementos de propaganda e publicidade objetivando dar
ampla divulgacdo dos atos, programas, obras, servicos e campanhas desenvolvidas pela
administracdo direta e indireta do municipio de Mafra.

Sdo elementos da presente contratagdo:

- atividades de consultoria;

- elaboragao de estudo;

- elaboragao de pesquisas de opiniao;

- planejamento, concepc¢ao, criagdo, execugdo de pegas publicitarias;

- distribuicdo e agenciamento junto a veiculos de divulgacdao ou meios que se fizerem necessarios
de pegas publicitarias;

- elaboragdo e distribuicdo junto aos meios de comunicacdo das informagdes das politicas
municipais de saude e educagao;

- constituicdo dos meios para a ampla publicidade dos atos, programas, obras, servicos e
campanhas desenvolvidas pela administragdo direta e indireta do municipio de Mafra.

2-ESPECIFICACOES

Sdo servicos de publicidade, para fins deste PROJETO BASICO, aqueles com contetido informativo,
educativo ou de orientagdo social, destinados a informar o publico, promover divulgacdo de
servicos de publicidade legal, institucional ou promocional de acgbes, eventos ou servigos
prestados pelo municipio a populacdo, através dos diversos meios de comunicacdo, bem como o
planejamento, concepcdo, execucdo, incluidas a¢des integradas de relagGes publicas e assessoria
de imprensa, de acordo com a politica de comunicacdo adotada pelo Municipio de Mafra.

Os servicos prestados devem se pautar pelos principios constitucionais, orientando-se pela
divulgacdo dos atos, programas, servicos e campanha do municipio que estiverem em consonancia
com o carater:
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1- EDUCATIVO, que versem, a exemplo, do esclarecimento sobre perigos de doengas, campanha
pelo aleitamento materno, sobre o exercicio do direito do voto, zelo com equipamentos publicos,
posto que servem a educagdo, formagdo ou aprimoramento da consciéncia comunitaria;

2- DE ORIENTACAO SOCIAL, ao buscar orientar ou conscientizar a popula¢do acerca de fatos e/ou
valores relevantes para a comunidade, por exemplo: a cidadania, liberdades publicas, direito de
voto, o patriotismo; e;

3- INFORMATIVO, quando a finalidade for a de informar a comunidade, tendo exclusiva finalidade
de esclarecer a populagdo sobre servicos a sua disposicdo, ou de campanhas realizadas em
beneficio da coletividade.

Neste sentido, a licitante terd em conta, concomitantemente, a ética profissional e os principios da
administracdo publica, comprometendo-se os profissionais da propaganda a seguirem as
determinacdes do Secretario de Administracdo, no assessoramento de comunicacdo social do
municipio de Mafra.

No que preceitua a Constituicdo Estadual de Santa Catarina (Art. 17 da - § Unico), a empresa
prestadora de servicos deverd, obrigatoriamente, subsidiar o municipio com as informacdes
necessarias a publicacdo, trimestral, do montante das despesas com publicidade pagas, ou
contratadas naquele periodo com a agéncia contratada.

3-ABRANGENCIA

Considerando que o municipio de Mafra através da Assessoria de Comunicacdo que tem por
finalidade planejar e coordenar as atividades inerentes a comunicacao social e a publicidade dos
atos, programas, obras, servicos e campanhas, visando a integracdo da politica e das atividades
dos 6rgdos e entidades da administracdo publica direta e indireta, na forma prevista no § 12 do
Art. 37 da Constituicdo da Republica;

Todo o servigo contratado somente serd solicitado, coordenado e/ou autorizado sua veiculagdo
pela Secretaria Municipal de Administracdo, representado pela Assessoria de Comunicagdo. A
publicidade de érgdos e entidades da Administracdo Direta e Indireta do municipio de Mafra, bem
como suas unidades usudrias dos servicos de divulgacdo, publicidade, propaganda e campanhas
promocionais, inclusive estudo, planejamento, criagdo, distribuicao, divulgacdo, veiculagdo e
controle, para efeito de compensagdo dos servigos prestados pela contratada, terd autorizagdo
prévia do titular da Secretaria Municipal de Administragao.

O servico de publicidade, na forma caracterizada neste projeto basico de referéncia, abrangera as
acOes de governo referentes a educagdo, saude, saneamento, agdo social, habitagdo popular,
seguranc¢a publica, transporte, cultura, esportes, lazer, finangas publicas, ciéncias e tecnologia,
indUstria, pecudria, abastecimento, mineragdo, meio ambiente, bem como aquelas relativas a
acOes de modernizagdo e processo de economia de Mafra e recuperagdo institucional do setor
publico.

As empresas concorrentes deverdo conhecer a caracterizacdo geral e especificidades do municipio
de Mafra, sua formacdo histérica e peculiaridades regionais, suas principais atividades
econdmicas, o quadro social e qualidade vida, visando adequar suas propostas de publicidade e
propaganda ao contexto do municipio de Mafra.

WELLINGTON ROBERTO BIELECKI RODNEY LUIZ MEDEIROS
Prefeito Municipal Secretdrio Municipal de Administragao

30



ANEXO X
MINUTA DO CONTRATO

Contrato de prestacdo de servicos que entre si celebram, de um lado o Municipio de Mafra, CNPJ
n? 83.102.509/0001-72, com sede na Avenida Prefeito Frederico Heyse, n? 1386, Edificio Francisco
Grossl Centro Il Alto de Mafra, CEP 89.300-000, representada pelo Prefeito Municipal, na pessoa
de seu titular, Senhor WELLINGTON ROBERTO BIELECKI, doravante denominada CONTRATANTE,

com a interveniéncia das demais Secretarias, e a empresa
, situada na )
representada pelo Sr. , qualificado como

, daqui para frente denominada CONTRATADA, de acordo com

as clausulas e condigdes seguintes:
1 - CLAUSULA PRIMEIRA - DA REGENCIA

1.1 - O presente contrato tem por fundamento a Licitacdo realizada em __ / /2017, na
modalidade de Concorréncia n2 003/2017 — Processo Administrativo n2. 181/2017, tipo Técnica e
Preco, cujo edital e anexos: Projeto Basico, Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Santa Catarina e Proposta da Contratada apresentada naquela concorréncia e
considerada vencedora o integram, independentemente de transcricdo.

1.2 - O presente Contrato sera regido pela legislacdo pertinente, em especial pelo § 19, do art.

37, da Constituicdo da Republica e pela Lei N2 8.666/93, com as alteracbes posteriores, pelas
cldusulas e condicBes deste Edital e seus anexos e, ainda, pelas normas que regem a atividade de
publicidade e propaganda, em especial a Lei N2 4.680, de 18.06.65, o Decreto Federal N2. 57.690,
de 01/02/66 e a Lei Federal 12.232/2010 de 29/04/2010.

2 - CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 - O objeto do presente instrumento é a contratacao de agéncia de propaganda para prestagdo
de servigos técnicos especializados de publicidade aos 6rgdos da administragdo direta e indireta
do Municipio de Mafra.

2.2 — Para os fins desta licitagdo consideram-se servigos de publicidade, de acordo com a Lei n9.
12.232, de 29 de abril de 2010:

a) o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisdao da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral;

b) o planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e acles publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

¢) a producdo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitdrias.

2.3 - Os servicos que compdem esta Licitacdo serdo prestados aos 6rgdos e entidades da
Administracdo Publica Direta e Indireta, integrando 01 (um) Unico grupo, cujos servicos a serem
contratados serdo objeto de Ordens de Servigo Especificas.
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2.4 - Os servicos executados pela CONTRATADA serdo de acordo com as orientacdes expedidas
pela Secretaria Municipal de Administracdo, através da Assessoria de Comunicacdo, a quem
compete a definicdo dos mesmos.

3 - CLAUSULA TERCEIRA - DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

3.1 - As despesas decorrentes da execugdo do presente Contrato, para o exercicio de 2017/2018,
correrdo a conta das dotagGes orcamentdrias especificas do orgamento do Municipio:

4 - CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

4.1 - Responder pela correcao e qualidade dos servigos, ainda que autorizada sua execuc¢ao por
terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

4.2 - Submeter a Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Mafra os trabalhos a
serem executados com os respectivos custos, para autorizacdo e aprovacao;

4.3 - Apresentar planejamento de midia e defini¢do do impacto total desejado;

4.4 - Indicar, por escrito, representante para em seu nome coordenar a execug¢do dos servigos,
com poderes para deliberar sobre todas as questées relacionadas com o presente contrato;

4.5 - Alocar os recursos materiais € humanos necessdrios a execucao dos servicos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer 6nus trabalhistas e previdencidrios;
4.6 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou processos
legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizacdes, decorrentes de seus servicos e
obrigacdes;

4.7 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de culpa
ou dolo de seus prepostos na execucdo de servicos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu préprio nome e as suas expensas as medidas juridicas ou
extrajudiciais necessarias;

4.8 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos comunicagdo e
outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias, respeitadas a
legislacdo pertinente;

4.9 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributarios, referentes ao pessoal responsavel pela execugdo dos servigos, despesas com
deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato;

4.10- Responsabilizar-se pela execu¢ao dos servigos objeto da Licitagdo, sob a supervisao e
coordenagdo da Assessoria de Comunicagdo da Prefeitura.

4.11 — Apresentar junto com a primeira nota fiscal/fatura cépia do comprovante de que prestou a
garantia contratual no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor do presente contrato,
numa das modalidades previstas no art. 56, § 12, da Lei N2. 8.666/93.

4.12 — Manter, durante toda a execug¢do do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des ora
assumidas, todas as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo exigidas na licitagao.

4.13 - Manter agenda junto a Contratada de, pelo menos, 02(duas) vezes por més, com jornada
minima de 06 (seis) horas por visita, durante a execucdo do contrato.

5 - CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

5.1 - Cabe a Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura de Mafra, expedir as autorizacGes de
servicos a Contratada, receber, conferir e atestar as Notas Fiscais/Faturas, referentes aos servigos
prestados e encaminha-los ao setor competente da Prefeitura para fins de pagamento, cumprindo

as formalidades legais e contratuais.

6 - CLAUSULA SEXTA - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO
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6.1 - Compete a Assessoria de Comunica¢do da Prefeitura, expedir as autorizagdes de servigos a
“CONTRATADA”, receber, conferir e atestar as Notas Fiscais/Faturas, referentes aos servicos
prestados e encaminha-los ao setor competente desta Prefeitura Municipal, para fins de
pagamento, cumprindo as formalidades legais. Compete, ainda, ao érgdo supracitado, zelar pelo
fiel cumprimento do contrato.

6.2 - A Assessoria de Comunicag¢do da Prefeitura de Mafra cabera acompanbhar, fiscalizar, receber e
atestar a qualidade dos servicos executados pela Contratada.

6.3 - A Assessoria de Comunicac¢do da Prefeitura fard avaliagdo permanente, antes da autorizagdo
para execugdo de novo servigo.

6.4 - A operacionalizacdo dos Servigos pela contratada sujeitar-se-a as seguintes condigdes:

6.4.1 - Recebimento de Ordem de Servigo especifica, emitida pela Assessoria de Comunicacao,
com base na solicitacdo do Orgdo ou Entidade da Administracdo;

6.4.2 - O custo de servicos de criacdo e arte, além de outros dependerd de avaliacao prévia e de
aprovacdo pela Assessoria de Comunicacdo, em conformidade com a “Tabela do Sindicato de
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina” e a proposta da Contratada;

6.4.2.1 - O custo dos servicos de veiculacdo e aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato estarao
sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacao da Assessoria de Comunicacao;

6.4.3 - A Assessoria de Comunicacdo podera manter servico de afericdo de custos para avaliar os
pregos praticados.

6.5 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto do contrato, nos termos do § 1o do art. 20 desta Lei.

6.5.1 - O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput
exigird sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos
entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

6.5.2 - No caso § 12 do art. 14 da Lei 12.232/2010, a Contratada procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver
valor superior 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

6.5.3 — O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na aliena a do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666/93, de 21 de junho de 1993, esta
dispensando do procedimento previsto no § 22 do artigo 14 da Lei 12.232/2010.

7 - CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERAGAO

7.1. A remuneragdo da CONTRATADA se dara na forma das disposi¢des legais aplicaveis a espécie
(Lei 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66), obedecidos aos descontos concedidos na sua
proposta de preco e, ainda, o seguinte:

7.1.2 - Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculages efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada, pelos
Veiculos de Comunicagdo.

7.1.3 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual da
Agéncia contratada.

7.1.4 - Pela taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de produgdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

7.2 - Poderao ser ajustados, tomando-se como referéncia as tabelas das entidades de classe, os
honorarios dos servigos especiais que envolvam pesquisas de opinido e similares;

7.3 - Quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou
pagamento de servigos ou suprimento, a remunerac¢do terd como referéncia os percentuais de
10% (dez por cento).
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8 - CLAUSULA OITAVA — DAS APURAGOES E DO PAGAMENTO

8.1 — Mensalmente, no Uultimo dia util do més, a Assessoria de Comunicacdo efetuara
levantamento dos servicos realizados e aprovados naquele periodo;

8.2 - A apuracdo do servico executado devera corresponder a periodo inferior ao estabelecido no
item 8.1 somente no caso de suspensdo temporaria dos servigos;

8.3 - O prazo previsto para pagamento das apuracGes é até o 302 (trigésimo) dia do més
subsequente ao da medicao.

8.3.1 - O valor da medicdo serd atualizado a partir do primeiro dia do segundo més subsequente
ao periodo medido, até a data do seu efetivo pagamento, mediante utilizacdo do INPC/FGV ou
outro indice oficial que vier a substitui-lo.

8.4 - O pagamento somente serd liberado mediante a apresentacao pela Contratada de:

A - Respectiva Fatura e Nota Fiscal;

B - Cdpia de Certidao de Regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS,
expedida pela Caixa Econdmica Federal,;

C - Cdpia da Certidao Negativa de Débito - CND, expedida pelo 6rgdao competente.

9 - CLAUSULA NONA - DA PUBLICAGAO

9.1 - O extrato do presente instrumento sera publicado, conforme exigéncia da Lei No 8.666/93 e
suas alteracgGes, no Didrio Oficial Eletronico do Municipio.

10 - CLAUSULA DECIMA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

10.1 - A Prefeitura do Municipio de Mafra podera proceder a altera¢des contratuais nas condicdes
previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei No 8.666/93.

11 - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS INTERRUPCOES DO CONTRATO

11.1 - Verificando-se caso de forgca maior ou caso fortuito, nos termos do Cdédigo Civil, a
Contratada se obriga a comunicar, por escrito, a Assessoria de Comunicagdo da Prefeitura, a
ocorréncia do evento, suspendendo-se suas obriga¢cdes, enquanto perdurar tal situagado.
PARAGRAFO UNICO. Findos os motivos que determinaram a for¢a maior ou caso fortuito, o
Contrato estender-se-a por periodo de tempo necessdrio a total execu¢do dos trabalhos, porém
nao superior ao nimero de dias que foram paralisados, observado o disposto do art. 57 da Lei N2
8.666/93.

12 - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS TOLERANCIAS CONTRATUAIS

12.2 - Qualquer tolerdncia por parte da Contratante na exigéncia do cumprimento do presente
contrato, ndo constituird novacdo ou extingdo da respectiva obrigacdo, podendo a mesma ser
exigida a qualquer tempo.

13 - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA VIGENCIA

13.1 - O Contrato terd a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data da ordem de inicio para os
SEervigos.

14 - CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA RESCISAO
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14.1 - Poderd ocorrer a rescisdao do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da presente
licitagdo, nos termos dos artigos 77 a 80 da Lei No 8.666/93; 15.2 - Configurada a rescisdo do
Contrato, que vigorard a partir da data de sua comunicacdo a Contratada, esta se obriga
expressamente, a entregar os servicos inteiramente desembaragados, ndo criando obstdculos de
qualquer natureza;

14.2 - Havendo rescisdao do Contrato, a Prefeitura do Municipio de Mafra pagard a Contratada os
trabalhos efetivamente realizados e aceitos pela Assessoria de Comunicacdo, deduzindo do seu
valor, os débitos apurados a favor da Prefeitura.

15 - CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS SANGOES POR INADIMPLEMENTO

15.1 A recusa do adjudicatario em cumprir o objeto desta licitacdo dentro do prazo estabelecido
neste instrumento, bem como o atraso e a inexecuc¢do parcial ou total das entregas dos produtos,
caracterizardo o descumprimento da obrigacdo assumida e permitira, a aplicacdo das seguintes
san¢des pela Administracdao Municipal, garantido a prévia defesa:

| - adverténcia;

Il - multa;

Il - suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo, e impedimento de contratar com a
Administragao do Municipio de Mafra:

a) para a licitante e/ou contratada através da modalidade pregdo presencial ou eletrdnico
gue, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato, deixar
de entregar ou apresentar documentacao falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento
da execucdo do seu objeto, comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude fiscal; a
penalidade serd aplicada por prazo ndo superior a 5 (cinco) anos, e a licitante e/ou contratada
serd descredenciada do Sistema de Cadastro de Fornecedores, sem prejuizo das multas
previstas em edital e no contrato e das demais cominacgdes legais, aplicadas e dosadas segundo
a natureza e a gravidade da falta cometida;

b) para as licitantes nas demais modalidades de licitacdo previstas na Lei n? 8.666, de 21 de
junho de 1993, a penalidade sera aplicada por prazo ndo superior a 2 (dois) anos, e dosada
segundo a natureza e a gravidade da falta cometida.

IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdao ou até que seja promovida a reabilitagao
perante a prdpria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que o
contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da
sangao aplicada com base no inciso anterior.

§12. As sangdes previstas nos incisos |, Ill e IV deste artigo poderao ser aplicadas juntamente com
a doinciso ll, facultada a defesa prévia a interessada, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

§22. Quando for constatada a ocorréncia de qualquer descumprimento de obrigagdo contratual,
mesmo que parcialmente, o servidor publico responsdvel pelo atestado de prestagao de servigos
de recebimento de obra, parcial ou total, ou de entrega de bens, devera emitir parecer técnico
fundamentado e encaminha-lo ao respectivo Ordenador de Despesas.

§32. O Ordenador de Despesa, ciente do parecer técnico, devera fazer imediatamente, a devida
notificacdo da ocorréncia ao fornecedor, ao qual sera facultada a defesa nos termos da legislacdo
vigente.

16 - CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS CASOS OMISSOS
16.1 - Os casos omissos serdo resolvidos por acordo entre as partes e/ou pela legislacdo aplicavel.

17 - CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO
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17.1 O foro para dirimir ddvidas oriundas deste contrato é o da Comarca de Mafra/SC, com
expressa renuncia de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
E por estarem assim justos e acordados, assinam este Contrato em 04 (quatro) vias de igual teor e

valor, na presenca das testemunhas abaixo, para fins de direito.

Mafra, __de de 2017.

WELLINGTON ROBERTO BIELECKI
Prefeito Municipal
CONTRATANTE

RODNEY LUIZ MEDEIROS
Secretdrio Municipal de Administracdo

TESTEMUNHAS:

Nome:
CPF N@

(EMPRESA)
(REPRESENTANTE LEGAL)
(CARGO/FUNGAO)

CONTRATADA

CARLOS EDUARDO TADEU RAYEL
Assessor de Comunicagdo

Nome:
CPF N°
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ANEXO XI
MODELO DE DECLARACAO

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO AO ART. 72 DA CONSTITUICAO FEDERAL

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n®
, sediada , por intermédio do seu

representante legal o(a) Sr(a) , portador(a) da Carteira de Identidade
ne e CPF n? , residente e domiciliado na Rua
, n2 , bairro , CEP , cidade de

, Estado de , para fim especifico de participacdo como

licitante no Processo Licitatério n.2 181/2017, Concorréncia Publica n.2 003/2017, do MUNICIPIO
DE MAFRA, conforme disposto no inciso V, do art. 27, da Lei 8.666/93, acrescido pela Lei 9.854/99,
DECLARA, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou

insalubre, e ndo emprega menor de 16 (dezesseis).

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condicdo de aprendiz ( ).

,em de de 2017.

(Nome da empresa, do Declarante e sua Assinatura)

(Observacao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO XII
INFORMAGOES BASICAS PARA O PLANO DE COMUNICACAO

MAFRA — SANTA CATARINA

Como tudo comegou: constituindo nucleo Unico, a cidade de Mafra tem sua histdria estreitamente
vinculada a cidade de Rio Negro - Parana. A regido foi cortada do Sul ao Norte pelos destemidos
tropeiros, ligando a capitania de Sdo Pedro do Sul a S3o Paulo. O que existia na época, era uma
vereda aberta na mata pelo préprio gado, acarretando grandes prejuizos, com perdas de homens
e animais. Em 1732 o Bandeirante e Tropeiro Cristévao Pereira de Abreu, oficializa a abertura da
Estrada da Mata, passando com 3000 mil cabecas de gado, entre mulas, cavalos e bestas.

Em 1816, os tropeiros requereram a D. Jodo VI a abertura de um caminho entre a Vila de Lages -
SC e Lapa - PR, trecho que até entdo era um sertdo com toda espécie de perigos, totalizando 40
léguas. Com o passar dos anos, D. Jodo VI reconheceu que S3ao Paulo ficaria prejudicada com o
consumo incerto do que viesse desta regido, em virtude das inimeras dificuldades e mandou
elaborar um plano para a abertura da referida estrada que recebeu varias denominacdes: Estrada
Real, Estrada do Sertdo e entdo "Estrada da Mata". Por ela se pretendia ligar a Provincia de Sao
Paulo ao Rio Grande do Sul.

Imigracdo: levou muitos anos para ser construida, sendo o primeiro trajeto elaborado, de Campo
do Tenente a Lapa. Com o surgimento da Estrada da Mata, houve a chegada dos primeiros
imigrantes europeus, vindos da cidade de Trier, Alemanha em 1829, dando inicio ao processo de
colonizacdo. Onde hoje se situa Mafra - SC passou a ser um simples bairro de Rio Negro - PR, um
potreiro oficial das tropas, fora do perimetro urbano, eis a origem dos dois municipios estarem
ligados. O Monge Jodo Maria, eremita, chegou a Mafra - até o momento pertencente ao
Municipio de Rio Negro, em 1851. Encontrou populacdao sofrida com a Guerra do Contestado e
dizimada por uma epidemia de variola. Recomendou que 19 cruzes fossem erguidas entre a Capela
Curada e a Balsa - Ponte Metalica. O constante movimento das Tropas trazidas do Sul para o Norte
foi derrubando essas cruzes e, a Unica que sobrou foi a da Praga Hercilio Luz, cuja fixacdo foi em 30
de Junho de 1851. Representa a fé do catolicismo rustico do homem simples da regido. Em 1870
criou-se o Municipio de Rio Negro e, os imigrantes alemaes, poloneses, italianos, bucovinos,
tchecos, ucranianos aceleraram o crescimento da regido. Em 1894, assumiu a Administracdo do
Estado de Santa Catarina o Dr. Hercilio Luz que nomeou o Jurista Manoel da Silva Mafra, para
advogar a causa das questoes de limites entre os Estados do Parana e Santa Catarina.

Colonizagdo: colonizada por diversos povos, entre eles, alemdes, poloneses, ucranianos,
bucovinos, italianos.

Cultura: os colonizadores foram responsaveis pelas caracteristicas culturais do municipio,
influenciando diretamente nas artes da musica e danga, na gastronomia e na arquitetura local.

Origem do nome: Manoel da Silva Mafra, filho do Major Marco Anténio da Silva, nascido em 12 de
Outubro de 1831, deixou o Seminario do Rio de Janeiro, para cursar direito em S3o Paulo.
Alternou-se em varias fung¢des: Promotor Publico em Sao José, Juiz Municipal, Deputado Geral de
SC, Juiz de Direito em Pernambuco e Parana, Deputado Provincial de Santa Catarina, Advogou no
Rio de Janeiro, Juiz de Direito de Minas Gerais, Presidente da Provincia do Espirito Santo, Ministro
da Justica, Juiz do Tribunal Civil e Criminal do Rio de Janeiro. Aposentado voltou a advogar e
defendeu a Questdo de Limites de Santa Catarina e Parand. Faleceu em 11 de marg¢o de 1907.
Como escritor e -jornalista, deixou pegas juridicas, discursos, ensaios, poesias. E nome de uma das
cadeiras da Academia Catarinense de letras.
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Fundagao: em 1896, a questdo de limites passa a ter um carater judicial. A regido denominada
"Contestado" abrangia cerca de 50.000 km entre os atuais estados de SC e PR, disputada por
ambos. As cidades desta regidao foram palco de um dos mais importantes movimentos sociais do
pais. Nesta época os meios de transporte utilizados eram mulas e a passagem do rio entre as
margens esquerda e direita, era através de balsas. Em 22 de novembro de 1896, no Governo de
Francisco Xavier da Silva, inaugurou-se a Ponte Metélica - com 110 metros ao custo de RS 270
contos de réis. Atingia exatamente a metragem na baixa do rio, da margem esquerda a direita.
Muitas histérias existem em torno da inexplicdvel metragem da Ponte Metidlica.
Em 1912 iniciou-se a construcdo da estrada de ferro, ligando Mafra a Porto Unido. A Estacdo de
Mafra surgiu como entroncamento da linha do Sdo Francisco com o ramal do Rio Negro, em 1913.
Apds 18 anos de lutas incansaveis, o Presidente da Republica, Wenceslau Braz, promoveu o
encontro entre os Governadores de SC e PR, Dr. Carlos Cavalcante e Felipe Schimith, a fim de
solucionar a pendéncia. Em 1917 os dois Estados reconheceram e homologaram as Linhas de
Acordo. Em 25 de Agosto de 1917, a lei catarinense n2. 1.147 restaurou o municipio que lhe fora
suprimido em virtude do acordo de limites de 20 de outubro de 1916 e, demarcaram os novos
limites.

Em 08 de Setembro de 1917 foi instalado o Municipio, a margem esquerda do Rio Negro, que
passou a dominar-se Mafra em honra e memdria do Dr. Manoel da Silva Mafra, defensor de Santa
Catarina na pendéncia. A regido onde se desenvolveu a comunidade de Mafra é altamente rica em
reservas florestais, principalmente de pinheiro-araucaria, erva-mate e outras espécies, que passou
a representar por muitos anos sua principal atividade, da extracdo florestal, que permitiu o
assentamento dos primeiros colonos, que mais tarde passariam a desenvolver as atividades da
agropecudria de subsisténcia.

Mafra é considerada cidade polo do Planalto Norte Catarinense.

Fonte: www.mafra.sc.gov.br

As informag6es acima indicadas serao consideradas para a elaboragao do Plano

de Comunicagao a ser apresentado pela empresa proponente. Devera ser desenvolvida
uma proposta que apresente Mafra como municipio de voca¢ao do turismo de negdcio e
polo de servigos de satide, educagao e cultura com qualidade de vida que se destaca no
cenario regional, estadual e nacional.

Wellington Roberto Bielecki
Prefeito Municipal
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ANEXO Xl
PROCESSO LICITATORIO Ne¢ 181/2017
DECLARAGAO DE ASSINATURA DO CONTRATO

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n®
, sediada , por

intermédio do seu representante legal o(a) Sr(a) , portador(a) da

Carteira de Identidade n2 e CPF n? , DECLARA para fim

especifico de futura contratacido com o MUNICIPIO DE MAFRA, considerando o Processo

Licitatério n.2 181/2017, Concorréncia Publica n.2 003/2017, que o instrumento sera assinado

pelo Sr. (a) , (qualificacdo) portador(a) da Carteira de
Identidade n¢ e CPF n® , residente e domiciliado na Rua
, n2 , bairro , CEP , cidade de
, Estado de
,em de de 2017.

(Nome da empresa, do Declarante e sua Assinatura)

Visto e aprovado pelo Procurador Geral

Jeison Maikel Kwitschal
OAB/SC 31.463
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